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Politik & Wirtschaft

.Wir haben gute Perspektiven”

Der Main-Tauber-Kreis — der am diinnsten besiedelte Kreis Baden-Wiirttembergs — hat den viel zitierten Strukturwandel
gemeistert. Jetzt will die Politik auf Initiative von Landrat Frank ein ,Zukunftsleitbild 2020 auf den Weg bringen.

Wirtschaft betrifft alles
— aber nicht alles ist
Wirtschaft: RegioBusi-
ness im Gesprach mit
Reinhard Frank und
Ralf Lauterwasser. Der
eine ist seit knapp drei
Jahren Landrat des
Main-Tauber-Kreises;
der andere seit zwei Jah-
ren Geschiftsfiihrer der
Wirtschaftsférderung
Main-Tauber GmbH.

RegioBusiness: Herr Landrat
Frank, Sie arbeiten derzeit an
einem »Zukunftsleitbild
2020, Warum?

Reinhard Frank: Das hat vier
Griinde. Erstens: Die demogra-
fische Entwicklung macht vor
keinem Halt. Der Main-Tau-
ber-Kreis verliert geschatzte
3,8 Prozent oder rund 5 000
Einwohner bis zum Jahr 2025.
Zweitens: Unser Kreis verliert
drei Kasernenstandorte. Aus
Kiilsheim, Lauda-Kénigsho-
fen und Tauberbischofsheim
zieht die Bundeswehr ab. Das
ware in etwa vergleichbar da-
mit, dass Daimler bzw. Merce-
des die Region Stuttgart ver-
lasst. Wir haben durch den Ab-
zug ein enormes Flichenpo-
tenzial, das gleichzeitig Ent-
wicklungspotenzial ist. Hier
miissen wir aktiv werden. Stel-
len sie sich vor: Bis vor 10,15
Jahren hatte der Kreis noch
sechs respektable Militarstiitz-
punkte — und bald bleibt uns
mit Niederstetten nur noch
ein Standort. Hier beutelt uns
der Strukturwandel schwer.
Drittens: der Klimaschutz.
Wir wollen die Verpflichtun-
gen der Bundesregierung fiir
einen Anteil von 20 Prozent an
regenerativen Energien regio-
nal verwirklichen.

Viertens: Wir wollen dies ge-
genwirtig, also in einer relativ
guten Konjunkturphase ange-
hen, damit der Main-Tauber-
Kreis auch als guter Wirt-
schaftsstandort punkten und
Arbeitsplitze schaffen bzw.
bieten kann. All das ist es
wert, ein Leitbild zu entwi-
ckeln und wir sehen das durch-
aus als politische Selbstver-
pflichtung an.

RegioBusiness: Und was darf
man erwarten?

Reinhard Frank: Bis dato ha-
ben wir intern einen Rohling
erarbeitet. Es sind zehn Hand-
lungsfelder angedacht. Wenn
der Kreistag zustimmt, sollen
die gesellschaftlichen Grup-
pen eingebunden, soll offen
iiber das Leitbild diskutiert
werden. Falls der Kreistag
dann — wohl gegen Ende des
Jahres — ein Mandat erteilt,
werden konkrete Projekte defi-
niert. Wir wollen als oberste
Kreisbehorde nicht nur ver-
walten, sondern gestalten.
Das Bild der Gesellschaft wird
sich verandern. Darauf miis-
* sen wir reagieren.

RegioBusiness: Sie haben vor
zwei Jahren die Griindung ei-
ner Wirtschaftsférderungsge-
sellschaft angeregt. Sind Thre
Ziele dabei erreicht worden?

Reinhard Frank: Eine Wirt-
schaftsférderung Main-Tau-
ber (wmt) sollte die vorher an-
gesprochenen  Strukturum-
briiche effektiv abfedern und
positive Akzente setzen. Das
haben wir erreicht. Wir sind
Teil der dynamischen Wirt-
schaftsregion Heilbronn-Fran-
ken und miissen als solcher
unsere Stirken ausbauen und
vermarkten. Auch dafiir ist
die wmt die richtige Adresse.
Der Main-Tauber-Kreis ist
zwar der am diinnsten besie-
delte Landkreis in Baden-
Wiirttemberg, hat jedoch in
dieser , Funktion” den Struk-
turwandel der letzten 30, 35
Jahre relativ gut bewaltigt.
Hierfiir mag auch die gegen-
wartig niedrige Arbeitslosen-
quote von nur vier Prozent
stehen. Das sind Erfolge der
Politik der vergangenen
Jahre. Damit dies so bleibt, ist
eine gute Wirtschaftsforde-
rung notwendig,

Ralf Lauterwasser: Unser
Landkreis ist stark im Maschi-
nenbau, im Gesundheitswe-
sen, bei Glas- und Laborgera-
ten, in der Holzverarbeitung
und in Sachen Wein. Diese
Kompetenzfelder miissen wir
pflegen und weiter ausbauen.
Das gilt iiberdies fiir den Kreis
als Hochschul- und For-
schungsstandort mit der Be-
rufsakademie in Bad Mergent-
heim sowie dem Fraunhofer
Institut fiir Silicatforschung in
Bronnbach und den drei Zen-
tren der Steinbeis-Stiftung.
Reinhard Frank: Wir haben
eine hervorragende geografi-
sche Lage in Siiddeutschland
mit giinstigen Verkehrsanbin-
dungen durch die Autobah-
nen A 81, A 3 und die A7; wir
haben den Mainhafen in Wert-
heim und damit Schiffsanbin-
dung; wir haben den Flug-
platz in Niederstetten samt Ge-
schiftsflugbetrieb und wir ha-
ben mehr als 350 Hektar Ge-
werbe- und Industrieflachen
zu giinstigen Preisen. Zudem
sind das Factory Outlet Center
.Wertheim Village” und das
Expocamp Hymer in Wert-
heim Magnete, die jahrlich
iiber 1,5 Millionen Besucher
anziehen. Von unserem touris-
tischen Zugpferd , Liebliches
Taubertal” ganz zu schwei-
gen, das mit iiberdurchschnitt-
licher Aufenthaltsdauer (3,5
Tage Verweildauer gegeniiber
dem touristischen Landes-
durchschnitt von 2,5 Tagen)
und tollen Angeboten iiber-
zeugt. Das sind die Pfunde,
mit denen wir kiinftig noch
starker wuchern miissen. Wir
haben alles in allem gute Per-
spektiven. Fast bin ich geneigt
zu behaupten, dass die frither
strukturschwachen landli-
chen Gebiete im Siiden
Deutschlands heute und mor-
gen zu den Gewinnern zihlen
konnen.

Regio Business: Alles Friede,
Freude, Eierkuchen?

Reinhard Frank: Sicher nicht.
Es gibt schon Probleme, die
wir aber gemeinsam losen
miissen. Nehmen sie die Hoch-
schulsituation in Heilbronn-
Franken: Wir sind das Schluss-
licht was die Zahl der Studien-
plitze betrifft! Das kann und
darf nicht sein. Hier muss ein
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Hafen inklusive: Wertheim ist wirtschaftliches Zentrum des Main-Tauber-Kreises und der groBte Industrie-
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standort in der Region Heilbronn-Franken nérdlich von Heilbronn.

regional vertraglicher Weg ge-
funden werden. Natiirlich
wire es schon, wenn wir an ei-
nem unserer Bundeswehr-
standorte eine Hochschulau-
Renstelle bekommen wiirden
— aber das ist heute nicht mehr
moglich, das gab es noch un-
ter Erwin Teufel. Nein, die be-
stehenden Hochschulen miis-
sen schnellstens ausgebaut
werden. Wir haben neben
dem Angebot in Heilbronn-
Franken zudem die raumliche
Nihe zur Bildungsstadt Wiirz-
burg. Das ist mit unsere Perso-
nalressource vor der Haustiir.
Nicht umsonst ist der Land-
kreis mit im Universitdtsver-
bund organisiert.

RegioBusiness: Herr Lauter-
wasser, wo sehen Sie die Auf-
gabe der Wirtschaftsforde-
rung Main-Tauber und was ist
fiir das laufende Jahr geplant?
Ralf Lauterwasser: Ich darf
gleich an das Thema Bildung
ankntipfen. Mit ,Main-Tau-
ber-Kreis live” starten wir
2008 ein Projekt, bei dem sich
Studierende von den Vorzii-
gen der regionalen Unterneh-
men und Behorden iiberzeu-
gen konnen. Ein oder zwei
Tage konnen sie kiinftig mit ih-
ren Professoren hinter die Ku-
lissen eines attraktiven Wirt-
schaftsraumes schauen.
In erster Linie muss die wmt
Standortmarketing betreiben,
das wirkt. Dabei kiimmern
wir uns um vorhandene Fir-
men ebenso wie wir versu-
chen, neue bzw. potenzielle In-
vestoren zu interessieren.
Ganz wesentlich ist zudem
der Aufbau von Netzwerken
und die Hilfe bei Genehmi-
gungsverfahren. Die wmt fun-
giert auch als Mittler zwi-
schen Wirtschaft und Verwal-
tung sowie zu Hochschulen
und Experten. Wir nehmen an
Messen teil, organisieren den
Innovationspreis Main-Tau-
ber oder werben dringend be-
notigte Nachwuchskréfte, Wir
tun alles, um den Wirtschafts-
raum zu starken.

B Das Gesprich fiihrte

Familienfreundlich obendrein: Landrat Reinhard Frank und Wirt-
schaftsforderer Ralf Lauterwasser weisen auch auf das gute Abschneiden
Ralf E. Stegmayer des Main-Tauber-Kreises (12. von 439) beim Prognos-Familienatlas hin.




